~Hohenlohe CA_ktiv*

Bewerbung der Region Hohenlohe
zur Ausschreibung ,, Regionen Aktiv* des BMVEL
eingereicht im Auftrag der Partner schaft ,, Hohenlohe aktiv* durch:

f ""h. Landkreis
WFG " Schwabisch Hall
NS

Wirtschaftsforderungsgesel | schaft

des Landkreises Schwabisch Hall mbH
Stauffenbergstr. 35-37, 74523 Schwabisch Hall
Telefon 0791/755-214 Telefax ~ 0791/755-399
email: Internet:

AAUERLICI
ERfEUGERLEMEINSCHAT
SCHEWARISCH HA

Béuerliche Erzeugergemeinschaft Schwabisch Hall
Haller Str. 20, 74549 Wol pertshausen
Telefon: 07904-9797-0 Telefax: 07904-9797-29

e-mail: |nfo@besh.del Internet:

Hohenlohekreis

Landkreis Heilbronn

www.hohenloheaktiv.de


mailto:info@wfgsha.de
http://www.wfgsha.de/
mailto:info@besh.de
http://www.besh.de/

I nhaltsver zeichnis

ABBILDUNGSVERZEICHNIS. ..o [FEHLER! TEXTMARKE NICHT DEFINIERT |
ZUSAMMENFASSUNG .......oooosoeossossssssessssesssseeessssessssseeesseessseessssesseseseeeeseeeeseesseeeseeesseee s eeessseessseeseeeesseeeeeees 1]
i KURZBESCHREIBUNG DER REGION.......coioioiieeosiessssseessssss s 1]
4 REGIONALANALY SE ..o seoseoosssessessesssseseesessee e eeeseeeseeeeseeeeeeesseees e eeeseeesse e 3|
B REGIONALESLEITBILD —UNSERE ZIELE ...ooooooooooooooscoosoessoesscoesses e 7]
k REGIONALE ENTWICKLUNGSSTRATEGIE — SO ERREICHEN WIR UNSERE ZIELE.......... 8|
B HANDL UNGSFELDER — DAS SOLL GEFORDERT WERDEN........oooooocooseooseoseesseessesensssseesneeen: 9
B PILOTPROJEKTE —SO FANGEN WIR AN ..o ooeeseeneeeeeeeeeneeneeeneeeeseeeneeeneeeees 17]
7 REGIONALE PARTNERSCHAFT —SO ARBEITEN WIR ZUSAMMEN ..o, 14]
B TN N NAT S S N e O NP = o oo, 16|

9 ANHANG ZUM ENTWICKLUNGSKONZEPT DER REGION ,, HOHENLOHE AKTIV* .FEHLER!
TEXTMARKE NICHT DEFINIERT.|

REDAKTION: THOMASWEHINGER, DIPL .-ING. AGR./REGIONALBERATER

Bilder: Béauerliche Erzeugergemeinschaft Schwabisch Hall, Firma Kumpf, Firma EDEKA,
Proj ektgruppe Kulturlandschaft Hohenlohe, WFG Schwabisch Hall, T. Wehinger



Entwicklungskonzept Hohenlohe aktiv Zusammenfassung

Zusammenfassung

In einem intensiven Austausch konnten sich die regionalen Partner der Modellregion Hohenlohe auf

eine gemeinsame Vision fur die Entwicklung ihres l1andlichen Raumes versténdigen.

Die Kern-Region besteht aus den Landkreisen Schwabisch Hall und Hohenlohekreis. Um eine
verbraucherorientierte Ausrichtung der Landwirtschaft zu erreichen, bedarf es einer intensiven Stadt-

Land-Partnerschaft. Aus dieser

. ) i —
Uberlegung heraus wird die urzburg Q

Kern-Region durch eine Partner -

Region, dem angrenzenden Letnaler .

_ _ Hohenlohekreis
Wirtschaftsraum  Heilbronn, LK Schwabisch Hall
verbunden.

Die beteiligten Partner sind sich , Nurnberg

. . . Kiinzelsau Ansbach O
darliber einig, dass ein intensiver é

. Lo

und  nachhaltiger  Dialog allbronn < Ohringen ™ schyabisch |
. Hall Crailsheim
zwischen  Verbraucher und

Erzeuger Uber den regionaen

Partnerregion
Produkt-, Energie- und LK Heilbronn

Freizeitmarkt erreicht werden

kann. Uber den Austausch von

Produkten und Dienstleistungen

lasst sich ein Dialog auch aus
Okonomischer Sicht langfristig
aufrecht erhalten. Erwartungen der Verbraucher an die Produktqualitét landwirtschaftlicher Erzeugnis-
se flieffen durch den intensiven Kontakt in die landwirtschaftliche Praxis zuriick. Aus diesen
Uberlegungen ergeben sich fiinf Handlungsfelder fiir die Umsetzung der Vision. Auf der einen Seite
stehen die Mérkte
» for regionale, umweltgerechte sowie kontrolliert Produktmarkt

Okologische Erzeugnisse,

» fUr regenerative Energien sowie Energiemarkt Freizeitmarkt
» for Freizeit und Landschaftstourismus. / \

-Regiona management
Hohenlohe aktiv

N

AUF DER ANDEREN SEITE STEHT DIE
BERATUNG, QUALIFIZIERUNG UND

FORDERUNG umweltgerechte okologischer
« der umweltgerechten Landnutzung Landnutzung L andbau
\/

» und den kontrolliert 6kologischen Landbaul.



Entwicklungskonzept Hohenlohe aktiv Zusammenfassung

Ein Regionalmanagement sorgt fur die Vernetzung der einzelnen Handlungsfelder.

Eine aus dem Leitbild abgeleitete Entwicklungsstrategie fihrt zu konkreten Projekten in den beschrie-
benen Handlungsfeldern. Sechs Pilotprojekte, die innerhalb kiirzester Zeit zur Umsetzung kommen
kdnnen, werden ausfiihrlich beschrieben. Weitere Projektideen, welche unterschiedlich stark konkreti-
siert sind, werden neben den Pilotprojekten dargestellt. Gleichzeitig bleibt ausreichend finanzieller
Spielraum, um weitere Projektideen im Verlauf der Forderperiode aufzugreifen.

2Mio. €

« Schlachthof SHA

+Okomarkthalle Neckarsulm

« Organisch biologische Erzeugergemeinschaft
» Markterschlieflung Heilbronn

« Bauernmarkt Wol pertshausen

« Schlachtstétte Unterohrn
700.000 € T
»K ompetenzzentrum P,
Bio-Energie B
. Pgtenzi aiapaiyse  Themenradiweg
plotnege Erlebnishife
Regiona management
1 Mio. € Hohenlohe aktiv 1Mio. €
«L andschafts- . okol ogisch *Integriertes
pflegehofe L andnutzun Landbau Ber atungsk_onzept zur
K ocher/Jagst Marktentwicklung
Okologischer Lebens
mittel

Die beschriebene Partnerschaft kann auf weitreichende Erfahrungen kooperativer Zusammenarbeit bei
anderen Mal3nahmen zur Entwicklung des landlichen Raumes zuriickblicken. Der organisatorische
Aufbau der Partnerschaft wird in folgendem Schaubild zusammenhéngend dargestel It.

Landkreis Schwabisch Hall
alsVerwaltungsstelle fur didinanztechnischeAbwicklung

Regionalmanagement(Sitz in Schwabisch Hall)
bei der Wirtschaftsforderung Schwabisch-Hall mit externeienstleistern
gewahrleistet K oor dination/M oder ation/Ber atung/Offentlichkeitsar beit

Steuerung
Entscheidung
Evaluierung

Vollversammlung
» Hohenlohe aktiv*

44 Stimmberechtigte der
Kern - und
Partnerregion

Entwicklung
regionsinterne
Abstimmung

Arbeitsgruppen

* Regiona-, Energie- und
Freizeitmarkt

» umweltgerechte und
okologische
Landwirtschaft

Trager der
konkreten
Projekte

Zielgruppen

eLand- u.
Forstwirte,
Verbraucher,
Touristen,
Schulen, usw.
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Kurzbeschreibung der Region

1

Kurzbeschreibung der Region

1.1 Geografische Lageund Strukturdaten

Die Region Hohenlohe liegt im Nordosten Baden-W rttembergs. Das Kerngebiet erstreckt sich tber

die Landkreise Schwabisch Hall und den Hohenlohekreis. Aber auch Teile der Bewohner angrenzen-

der Landkreise fuhlen sich dem Kulturraum Hohenlohe verbunden. Die historisch gewachsene

kulturelle Einheit des Hohenloher Landesiist die Grundlage fir die Abgrenzung der Region ,, Hohenlo-
he aktiv“. Die beiden L andkreise Hohenlohekreis und Schwéabisch Hall bilden aus administrativen
Uberlegungen heraus die Kern-Region. Allerdings orientieren sich viele soziale und 6konomische

Beziehungen, im Besonderen in die Partner-Region Heilbronn und die umliegenden Verdichtungs-

raume nicht an den administrativen Grenzen der Landkreise. Auch zum bayerischen Nachbarraum
(Landkreis Ansbach) bestehen vielféltige und aktive Beziehungen.

Abb. 1:

Wirzburg O
—y

Kernregion
Hohenlohekrels

LK Schwabisch Hall

NUrnberg
K linzelsau

eilbronn C")hriﬁ_ggn Schwabisch

—  Hall Crailsheim

Partnerregion
LK Hellbronn

DieKernregion Hohenlohe und die Partnerregion Heilbronn

Um die funktionelle Beziehung des Iandlichen Raumes mit den Verdichtungsraumen in ausreichen-

dem Mal3 bei der Konzepterstellung zu wirdigen, wurde eine Partnerregion definiert, die sich aus

Seite 1



Entwicklungskonzept Hohenlohe aktiv Kurzbeschreibung der Region

dieser Beziehung ergibt. Kernregion und Partnerregion bilden damit auch einen Baustein der verbrau-
cherorientierten Ausrichtung der Landwirtschaftspolitik. Bereits bei der réumlichen Abgrenzung des
Aktionsgebietes werden die nahe gelegenen verbraucherstarken Gebiete eingebunden. Dabel werden
die Marktbeziehungen der beteiligten Personen und Unternehmen als zentrales Element des Erzeuger-

Verbraucher-Dial ogs verstanden.

Seite 2



Entwi cklungskonzept Hohenlohe aktiv Regionalanalyse

2 Regionalanalyse

In den folgenden Abschnitten wird auf die Analyse der Handlungsfelder eingegangen, die von
besonderer Bedeutung fir die Ausschreibungsziele im Sinne des BMVEL sind. Eine umfassende
Regionalanal yse wiirde den Rahmen dieses Antrags Ubersteigen.

Die Akteure der Region , Hohenlohe aktiv‘ kénnen auf eine erfolgreiche Zusammenarbeit in den
verschiedensten Handlungsfeldern Iéndlicher Entwicklung zuriickblicken. Die Ideen und Visionen fur
eine nachhaltige Landnutzung und integrierte léndliche Entwicklung wurden auf der Grundlage
langjdhriger Erfahrungen im Rahmen der Ziel 5b-Forderung der EU, der EU-Gemeinschaftsinitiative
LEADER Il und anderer Mal3nahmen entwickelt.

Sowohl auf den regionalen Mérkten as auch bel der Forderung einer umweltgerechten und 6kologi-
schen Landwirtschaft sind in den |etzten Jahren zahlreiche Initiativen entstanden.

Okologischer Landbau: In der Kernregion Hohenlohe und der
Partnerregion Heilbronn finden sich viele Pionierlnnen und Pioniere
des okologischen Landbaus. Zahlreiche Verarbeitungsunternehmen
widmen sich der Erschlieflung des Oko-Marktes. Im besonderen sind
hier die Molkerei Schrozberg, der Erzeugerschlachthof Schwabisch
Hall, die Weingartnergenossenschaften, die Bezugs- und Absatzgenos-
senschaften, die Gemisesaft GmbH (Biotta) Neuenstadt und
verschiedene Erzeugerorganisationen des okologischen Landbaus zu
nennen. Die Bauernschule Weckelweiler und das evangelische Bau-
ernwerk Hohebuch unterstiitzen seit Jahrzehnten die Aus- und

Weiterbildung von Oko-Landwirten. Die ,Erzeugergemeinschaft
Okologischer Streuobstanbau Hohenl ohe-Franken® mit 300 Mitgliedern
bemiiht sich, zusammen mit der Firma Kumpf Fruchséfte, um die Erhaltung der 6kologisch wertvollen
Streuobstwiesen. In @nlicher Weise geschieht diesim Landkreis Schwabisch Hall mit dem Apfel saft-
projekt ,Grinspecht” sowie in der Partnerregion Heilbronn durch die Fordergemeinschaft der
Unterlander Streuobstinitiativen. 40 Mitglieder der Erzeugergemeinschaft ,Boeuf de Hohenlohe'
produzieren fir EDEKA-Sid 6kologisch erzeugtes Rindfleisch, welches in den regionalen Mérkten

angeboten wird.

Fir den okologischen Landbau ist es fraglich, inwieweit die

bestehenden Erzeugungss und Vermarktungsstrukturen

geeignet sind, die wachsenden Anforderungen und steigende
Nachfrage effizient zu bedienen. Besonders die e i - -
Zusammenarbeit zwischen den einzelnen Akteuren it hoeuf de Hohenlohe
verbesserungswurdig.
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Regionalanalyse

Regionalvermarktung: In Hohenlohe hat sich ein
ausgeprégtes Regionabewusstsein entwickelt, welches
zu vielseitigen regionalen Marktinitiativen gefihrt hat.

Als eine der Bedeutendsten ist die Bauerliche
Erzeuger gemeinschaft Schwabisch Hall zu nennen,
die mit der Zichtung des Schwabisch-Hallischen
Landschweines zum Erhalt dieser vom Aussterben
bedrohten Landrasse beigetragen hat. Mit der
Vermarktung hochwertiger regionaler Produkte von
Rind (Boeuf de Hohenlohe) und Schwein hat sie
umfangrei che Erfahrungen gesammelt. Andere regionale
Erzeugergemeinschaften, wie die Organisch-Biol ogische
Erzeugergemeinschaft  (OBEG), die  Erzeuger-
gemeinschaft Hohenloher Hofe, die Naturland-

Marktgemeinschaft, die Weingartnergenossenschaften,

CHI
BERGEMEINSTUHATFT
WABRBISCH HA

den ortlichen Bezugs- und Absatzgenossenschaften sowie eine grofe Anzahl von Direktvermarktern

bemiihen sich um den Ausbau regionaler Vermarktungswege.

Die regionae Partnerschaft ,, Hohenlohe aktiv* sieht im Ausbau der regionalen Fleischvermarktung ein

zentrales Handlungsfeld, um langfristig die Offenhaltung marginaler Griinlandstandorte zu sichern.

Derzeitige Schwéachen im Bereich der Regionalvermark-
tung sind die beschrankte Marktdurchdringung. Biindelung
ist angesagt, um die Anspriichedes Marktes/ der Nachfrage
kompetent, wertschopfend und nachhaltig bedienen zu
koénnen. Es gilt neue Absatzwege in die angrenzenden
V erdichtungsgebiete zu erschliefZen.

L andliche Freizeit- und Erholungsr egion: Hohenloheist
ein attraktives Erholungsgebiet fur die umliegenden
Verdichtungsréume  Stuttgart, Heilbronn, Mannheim,
Heidelberg, Wirzburg, Nurnberg und Ulm. Besonders der
Radtourismus erfreut sich steigender Beliebtheit. Mit dem
330 Kilometer langen Rundkurs des Kocher-Jagst-
Radweges, der durch die Partnerregion Heilbronn fihrt,

wurde ein attraktives Angebot fur dieses Urlauberklientel

OKOWTEST,

—_—
TEST Mlawk

|
Meine Criite

SR L B TR L PR ]

[l e T b e

N o B e g m— ——y—

8 ] ]

geschaffen. Erganzt wird dieses Angebot durch die , OkoRegio Tour Unteres Kochertal*. Besondersin

den diinnbesiedelten Talern ist jedoch die Versorgung der Touristen mit attraktiven Ubernachtungs-

und Gastronomieangeboten nicht flachendeckend gesichert. Ein landliches, naturvertragliches

Aktivurlaub-Angebot steckt noch in den Anfangen. Abgesehen vom Radwegenetzen fehltﬁeaﬂ
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urlaub-Angebot steckt noch in den Anfangen. Abgesehen vom Radwegenetzen fehlt es an Erlebnisan-
geboten, die sich as Abwechslung zum Radfahren anbieten. Einige Ansdtze wie Heuhotels oder
Kanufahren auf Jagst und Kocher sind zwar geschaffen, doch die Entwicklung umfassender Dienst-
lei stungsangebote und ein auf einen sanften Tourismus ausgerichtetes Qualitdtsmanagement kommen

nur langsam voran.

Regionaler Energiemarkt: Biogas, Biodiesel und
nachwachsende Rohstoffe sind in Hohenlohe Themen,
denen sich verschiedene Akteure widmen und die von
diesen weiterentwickelt werden. Das Internationale
Biogas & Bioenergie Kompetenzzentrum in Weckelweiler
arbeitet seit Uber 10 Jahren an der technischen Planung
und dem Bau von Biogasanlagen. Die Initiative ,, Modell
Hohenlohe — Netzwerk betrieblicher Umweltschutz und
nachhaltiges Wirtschaften eV.“, die EnergieInitiative
Kirchberg eV., die Biogas-Gemeinschaftsanlage in

Wolpertshausen u.v.a. engagieren sich fur eine regionale
Energieversorgung durch die Nutzung regenerativer
Energien. Das Innovationsforum Veredelung und Umweltschutz hat verschiedene Ideen zur umwelt-

gerechten energetischenV erwertung organischen Duingers entwickelt.

Viele Ideen und Ansétze fir die Nutzung regenerativer Energien sind in der Region vorhanden. Es
mangelt bislang aber oftmals an der praktischen Umsetzung. Auch sind die 6kologischen Leistungen
der Landwirte as ,,Energiewirte” der breiten Bevolkerung kaum bekannt. Die Verkntipfung zwischen
Energieerzeugung und Energieverbrauch muss wesentlich besser dargestellt werden. Fir die Verbrau-
cheraufkldrung und die Forderung regenerativer Bio-Energie bedarf es einer engen Kooperation
zwischen Energieerzeugern und Energievermarktern (Stadtwerke u.a.). Grofe Unsicherheit besteht
beziiglich der tatséchlich verfligbaren natiirlichen Ressourcen, die zur Nutzung von Bioenergie zur
Verfligung stehen. Trotz verschiedener Versuche ist es in der Region noch nicht gelungen, grof3ere
Projekte zur Nutzung z.B. von Schwachholz a's nachwachsenden Rohstoff fir eine effiziente Kraft-
W'

5 LS i

wéarmekopplung einzurichten.

Umweltger echte L andwirtschaft und artgerechte Tierhaltung:
Die Hohenloher Bauern sind fir die Anforderungen einer moder-
nen Gesdllschaft an die Landwirtschaft sensibilisiert.
Verschiedene Initiativen und Projekte haben sich in der Vergan-
genheit fUr eine umweltvertrégliche Landwirtschaft engagiert.
Erosionsschutz, Nitratreduzierung im Grundwasser oder Aufbereitung und Nutzung des organischen

Dungers aus der Veredelungswirtschaft sind Themen, fir welche die Landwirte sensibilisiert sind.

Seite 5
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Dabei konnen die Akteure der Region auf die Ergebnisse von Vorarbeiten zurtickgreifen (z.B. Pro-
jektgruppe Kulturlandschaft Hohenlohe und Innovationsforum ,,Veredelung und Umwelt*). Teilweise
sind die Ansédtze zur Entwicklung einer umweltvertréglichen Landwirtschaft nur fragmentarisch
vorhanden. Beispielsweise die Entwicklung eines Oko-Audits fiir landwirtschaftliche Betriebe konnte

hier einige Defizite beheben und gleichzeitig als Qualitétskriterium fur regional vermarktete Produkte
herangezogen werden.

Seite 6
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3 Regionales L eitbild —Unsere Ziele

Die Akteure in Hohenlohe werden mit dem Projekt ,, Hohenlohe aktiv* die regionale Landwirtschaft
gualitdts- und marktorientiert ausrichten und damit die Ziele der Ausschreibung verfolgen. Im Mittel-
punkt steht dabei die Verbraucherorientierung. Uber den regionalen Produkt-, Energie- und
Freizeitmarkt soll ein intensiver Dialog zwischen Erzeugern und Verbrauchern und auch zwischen den
Menschen in den Verdichtungsréumen und dem landlichen Raum entstehen. Die Férderung der
Marktbeziehungen stérkt die Rolle der landwirtschaftlichen Erzeuger. Die Wertschopfung im landli-
chen Raum wird auf Dauer erhoht und gesichert. Arbeitsplétze bleiben in der Region erhalten bzw.

entstehen neu.

Insgesamt erfolgt die Férderung von Erzeugung, Verarbeitung und Vermarktung mit einem integrier-
ten Gesamtkonzept. Dies garantiert die Kooperation aller Akteure, schafft positive Synergien und
verhindert Missversténdnisse. Ein Regionalmanagement sorgt fur die Vernetzung der einzelnen
Handlungsfelder und kontrolliert die Zielerfllung der Teilprojekte und Mal3nahmen.

Die Bindung der Verbraucher an Produkte und Dienstleistungen aus der Region wird den landlichen
Raum in der Region Hohenlohe und in der Partnerregion Heilbronn insgesamt stérken — auch tber den
landwirtschaftlichen Sektor hinaus. Auch die Zielsetzung einer natur- und umweltgerechten Landwirt-
schaft geht Hand in Hand mit der Vermarktungsforderung: Vertrauen und eine Bindung an Produkte
und Erzeuger sind heute mal3geblich von einer umweltgerechten landwirtschaftlichen Erzeugung
abhangig.

Ein wesentliches Element flr eine verbraucherorientierte Ausrichtung der Landwirtschaft in der
Region Hohenlohe ist die Forderung der Stadt-Land-Beziehung, indem die Kernregion im landlichen
Raum durch die Partnerregion Heilbronn und die umliegenden V erdichtungsréume erweitert wird. Die
Stadt-Land-Beziehung wird als ein wesentlicher Bestandteil einer nachhaltigen Regional entwicklung
in 1&ndlichen Gebieten betrachtet. Wahrend Produkte aus der 1éndlichen Region in die Verdichtungs-
gebiete Heilbronn und Stuttgart bzw. Wirzburg, Nirnberg und Ulm abgesetzt werden, nutzen die

Bewohner der Verdichtungsrdume die Region Hohenlohe als Urlaubs- bzw. Freizeitregion.

Die Partnerregion schlief’t Bildungs- und Offentlichkeitsarbeit fiir die stadtische Bevolkerung und den
Erzeuger-Verbraucher-Dialog ein. Diese Angebote sollen im Sinne einer langfristigen Tragfahigkeit
als Produkte fUr den Freizeit- und Tourismusmarkt entwickelt werden. Projekte in diesem Rahmen

kdnnen z.B. Erlebnisbauernhdfe oder landwirtschaftliche Radthemenwege sein.

Die Kernrregion Hohenlohe mit der Partnerregion Heilbronn wird durch den gemeinsamen strategi-
schen Ansatz die Herausforderung der kinftigen verbraucherorientierten Landnutzung gestalten und
zur Promotorenregion einer integrierten [andlichen Entwicklung mit der Ausrichtung auf eine umwelt-
und verbraucherorientierte Landwirtschaft werden.
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4

Regionale Entwicklungsstrategie — So erreichen wir unsere Ziele

Das Ziel, die landwirtschaftlichen Erzeuger
Produktmarkt und den landlichen Raum dauerhaft zu
stérken, erreicht ,Hohenlohe aktiv* durch

Energiemarkt / \ Freizeitmarkt die Umsetzung von Teilprojekten in den

verschiedenen Marktbereichen: dem
Produkt-, Energie- und Freizeitmarkt. Die
marktorientierten  MalRnahmen  werden

erganzt durch Beratung und Quadlifizierung

umwel tgerechte oOkologischer
Landnutzung Landbau auf allen Ebenen der Wertschdpfungskette.

\/

Abb. 2: Entwicklungsstrategie “ Hohenlohe aktiv”

Die Zielerreichung wird durch ein Regionamanagement koordiniert und evaluiert. Das

Regiona management hat im einzelnen folgende Aufgaben:

Es sorgt fur die Vernetzung der einzelnen Handlungsfelder im Sinne der Gesamtstrategie. Die
endogenen Potential e werden weiterentwickelt, Synergien werden erkannt und geférdert.

Das Regionamanagement entwickelt Organisations- und Finanzierungsmodelle, welche die
K ooperation von Erzeugern und Verbrauchern in neue Dimensionen lenken, sie zukunftsféhig und
finanziell stabil machen.

Neben der Kooperation der einzelnen Akteure ist das regionale Management der Schltissel zur
Umsetzung von Zielen und Strategien in konkrete Handlungen.

Das Regionalmanagement bewertet aktuelle agrar- und umweltpolitische Instrumente im Hinblick
auf die Forderung einer nachhaltigen Entwicklung und erarbeitet Vorschlége fur deren zielkon-
forme Anpassung bzw. Weiterentwicklung.

Das Regionalmanagement entwickelt neue Kommunikationsmodelle sowohl fur die Kernregion
als auch fir die Partnerregion Heilbronn.

Die interne Kooperation selbst ist Gegenstand begleitender Forschung. Die Prozessbegleitung
durch das Regionalmanagement tragt zur erfolgreichen Zusammenarbeit und zur Sicherung der
Qualitét der Projektarbeit bel.

Das Regionamanagement transportiert die Projektablaufe und Ergebnisse nach aulen. Uber
offentliche Veranstaltungen, Presseberichte etc. wird die Bevolkerung im landlichen Raum und
auch in den Verdichtungsraumen regelméldig tber den aktuellen Stand der Teilprojekte informiert.
Der Informationsfluss schafft Nahe zum Projekt und fordert positive Synergien fir die Marktbe-

Ziehungen.
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5 Handlungsfelder — Das soll geférdert werden
5.1 Markt fur regionale und 6kologische Produkte

»Hohenlohe aktiv* unterstiitzt bestehende Initiativen und fordert den weiteren Ausbau der Regional-
vermarktung. Zukunftsfahige Konzepte erfordern Mal3nahmen auf allen Ebenen der Vermarktung. So
entstehen Vermarktungsstrategien, die weit Uber die bestehenden Marktbeziehungen hinaus zu neuen
Vertriebskonzepten fihren. Daraus entwickelt sich die Zusammenarbeit von den Landwirten Uber die
Verarbeiter, den Handel (EDEKA) sowie der Gastronomie (EUROTOQUES) bis hin zu den Verbrau-
chern (EURONATUR).

Mit Qualifizierungs- und Beratungsangeboten fur die Vermarkter wird die
Sensibilitdt fir regionae Produkte gestdrkt. Darliber hinaus werden ' ,‘
auftretende Konflikte und Schwéchen von Vermarktungsprojekten durch eine A
beratende Unterstiitzung der K ooperationspartner beseitigt. A

Naturland

anerkannt 6kologischer
Landbau

Zentrale Ziele von ,,Hohenlohe aktiv* im Bereich Regiona vermarktung sind:

¢ Die Intensivierung der Zusammenar beit mit dem
L ebensmitteleinzelhandel und Verarbeitungsunternehmen. Speziell auf dem Oko-Markt sind
Qualifizierung und Beratung aller Glieder der Vermarktungskette im Rahmen eines Kooperati-
onsmanagements notwendig,

» die Nutzung des Marktpotentials in der Partnerregion durch regionale M ar kthallen,

e die Forderung von Direktvermarktung und Bauernmarkten, die Initiierung von Online-
Vermarktungsangeboten oder die Einrichtung von Regionalregalen und —theken,

» dieErstellung von Kriterien fur Dienstleistungen im landlichen Raum als Ubertragbare Grundlage
fUr die Erzeugung und Vermarktung regionaler Produkte und

e die Forderung der regionalen Produktvermarktung, insbesondere der Fleischverarbeitung und —
vermarktung, wie z.B. Boeuf de Hohenlohe, Weiderind und Weidelamm zur Nutzung von margi-

nalen Grinlandstandorten in den Flusstdlern.

Die regionale Fleischverarbeitung und -vermarktung ist in der Region ein zentrales Handlungsfeld,
weil sowohl die Veredelungswirtschaft auf der Hohenloher Ebene als auch die Bewirtschaftung der
marginalen Grinlandstandorte in den Flusstalern maf3geblich vom regionalen Fleischmarkt abhangen.
Die Haltung von Rindern, Schafen und Ziegen trégt zur Offenhaltung der Landschaft und zu einem
attraktiven Landschaftsbild bei und bildet damit die Grundlage des Landschaftstourismus. Von der
nachvollziehbaren Herkunft und artgerechten Haltung der Tiere, tiber schonende und kurze Tiertrans-
porte bis hin zu einer werterhaltenden Verarbeitung gibt es verschiedenste Aspekte, die ,, Hohenlohe

aktiv* unterstitzt und den Verbrauchern vermitteln will.
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5.2 Freizeit- und Bildungsmarkt

Das Angebot von touristischen Dienstleistungen ist neben der Vermarktung regionaler Erzeugnisse
eine wichtige Einkommensguelle fir die Landwirtschaftsbetriebe in der Region. , Hohenlohe aktiv*
unterstiitzt bestehende Projekte, die landliche, naturvertrégliche Aktivurlaubs-Angebote anbieten und
will innerhalb der Projektlaufzeit ein umfassendes Dienstleistungsangebot fir den Landschaftstouris-
mus entwickeln. Eine integrierte Entwicklungsstrategie fihrt bisher unabhéngige Angebote zusammen
und schafft Synergien durch ein gemeinsames Marketing von regionalen Erzeugnissen, Landschafts-

tourismus und regionalem Freizeitangebot.

Die Leistungen der Landnutzer fir die Offenhaltung der Landschaft und den Naturschutz sollen
erlebnisorientiert vermittelt werden. Die Bevolkerung, insbesondere in den Verdichtungsgebieten,
wird fir die Wechselwirkung zwischen Landwirtschaft, Natur und Erholung sensibilisiert — positive

Ruckkoppelungen fir die Vermarktung regionaler Erzeugnisse entstehen.

Bestehende Tourismusangebote im léndlichen Raum, wie Heuhotels oder das Kanufahren auf Kocher
und Jagst, sollen ausgebaut bzw. in ein Gesamtkonzept eingebunden werden. Neue landschaftsbezo-
gene Freizeitmdglichkeiten wie z.B. ein , Themenradweg Landwirtschaft* im Kontext der Oko-Regio-
Tour sollen entstehen. Ein Schwerpunkt der erlebnisorientierten Informations- und Beratungsangebote
liegt auf der Zusammenarbeit mit Kindern und Jugendlichen. Sie fur regionale Wirtschaftskreislaufe
zu sensibilisieren, bedeutet, mindige Verbraucher fir die Zukunft zu gewinnen. Mit einem Projekt
~Lernort Bauernhof” sollen Kinder und Jugendliche die moderne Landwirtschaft , hautnah* erleben.
Erlebnisorientierte Bauernhof wird so zum informativen und erlebnisorientierten Lernort fur ale
Gesellschaftsgruppen.

5.3 Energiemarkt

Fur eine nachhaltige landliche Entwicklung sind alle Méarkte wichtig, die in direktem Zusammenhang
mit einer umweltvertraglichen bzw. nachhaltigen Nutzung natirlicher Ressourcen stehen. In der
Region Hohenlohe widmen sich bereits verschiedene Akteure der Nutzung von regenerativen Ener-
gien. ,,Hohenlohe aktiv* wird die bestehenden Ansédtze weiterentwickeln und in die Praxis umsetzen.
Eines der Teilprojekte wird die energetische Verwertung von organischem Dinger aus der Verede-
lungswirtschaft sein. Zudem sollen die 6kologischen Leistungen der Landwirte als Produzenten von
regenerativen Energien Bestandteil eines integrierten Vermarktungskonzeptes fir die Region werden.

54 Umweltgerechte Landwirtschaft

Umweltgerechte Landwirtschaft und artgerechte Tierhaltung sind die Grundlage fir eine erfolgreiche
regionale Vermarktung. Verschiedene Initiativen und Projekte haben sich in der Vergangenheit flr
eine umweltgerechte Landwirtschaft engagiert. , Hohenlohe aktiv* unterstitzt die Weiterentwicklung

dieser positiven Erfahrungen.

Seite 10



Entwi cklungskonzept Hohenlohe aktiv Handlungsfelder

Im einzelnen sind geplant:

»  Beratung und Ausbildung von Landwirten zur umweltgerechten Landnutzung,

e Forderung von Landschaftspflegemal3nahmen,

e Festlegung von Kriterien fir die umweltgerechte Landnutzung als Bestandteil verschiedener
Markenprogramme und

» Entwicklung von Methoden zur Selbstevaluierung im Rahmen der umweltgerechten Landwirt-
schaft (Agrar-Oko-Audit).

55 Okologischer Landbau

Die Unterstiitzung des 6kologischen Landbaus ist im Zusammenhang mit der regionalen Erzeugung
von grofer Bedeutung. ,, Hohenlohe aktiv* wird die Aktivitéten der verschiedenen Akteure in diesem
Bereich zusammenfiihren und den Anteil 6kologisch wirtschaftender Betriebe und Flachen ausweiten.
Anstrengungen zur Ausdehnung des 6kologischen Landbaus sind nur dann erfolgversprechend, wenn
es gelingt, einen ausreichend grofien Markt fur Waren aus kontrolliert 6kologischer Erzeugung zu
entwickeln. Hierzu ist es notwendig, die bestehenden Marktbeziehungen zu nutzen und konsequent
auszubauen. Dabel soll auf eine enge Verzahnung zwischen Markt und Erzeugung hingearbeitet
werden. Nicht Erzeugungsberatung einerseits und Vermarktung auf der anderen Seite, sondern ein
integriertes Konzept der Entwicklung des 6kologischen Landbaus soll zukunftsweisend und modell-
haft umgesetzt werden. Ein , Netzwerk Okologischer Landbau“ soll entstehen, welches die Aktivitaten
der verschiedenen Akteure zusammenfihrt.

Ein Schwerpunkt wird die Vermarktung 6kologischer Erzeugnisse
im Ernadhrungshandwerk und dem Lebensmittel-Einzelhandel sein.
Diese wird als entscheidender Faktor fiir die Ausdehnung des Oko-
Landbaus gesehen. Die Zusammenarbeit zwischen der Bauerlichen
Erzeugergemeinschaft Schwébisch Hall und EDEKA-SUd hat
bereits erste Zeichen fir die Entwicklung des Oko-Marktes gesetzt.
Allerdings bedarf es einer intensven Aufklarungss und
Schulungsarbeit  in den regionalen Verkaufsstellen des
Lebensmittel-Einzelhandels. Der direkte Kontakt zwischen
Erzeuger und Verbraucher unterstiitzt den Konsum von Oko-
Produkten. Die Umstellungsberatung soll intensiviert werden und

marktorientiert erfolgen.
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6

Pilotprojekte — So fangen wir an

Die Pilotprojekte lassen sich den fuinf Handlungsfeldern zuordnen (siehe . Die Beschreibungen
sollen die praktische Umsetzung des Leithilds einer neuen Agrarpolitik und der regionalen Entwick-

lungsstrategi e wiederspiegeln.

« Er zeuger -Schlachthof Schwabisch Hall

+Okomarkthalle Neckar sulm

 Ausbau der Lager- und Verarbeitungs-
kapazitéten der OBEG

» MarkterschliefRungskonzepte Heilbronn

» Bauernmarkt Wol pertshausen

* Schlachtstétte Unterohrn

N el ernort
«K ompetenzzentr um Bauer nhof
Bio-Energie * Themenradweg
«Potenzialanalyse Landschaft/
Bio_Energie Landwirtschaft
« Erlebnishife

Regional management «Integriertes
onssrepnie | Mgk | B gzt a
«Weidelandschaft umwelt- Bikol ogischer Akthlerung der

: . gerechte Landb Marktentwicklung

Gemel r.1.de Mulfl'ngen Landnutzugk/ ancbau okologischer
* Agrar-Oko-Audit L ebensmittel

Abb. 3;  Zuordnung der Pilotprojekte zu den Handlungsfeldern

Die Kriterien der Projektauswahl werden wie folgt gegliedert:

1

2
3.
4

Ubereinstimmung von Teil projektzielen mit den Ausschreibungszielen des BMVEL,
Zuordnung der Teilprojekte zur regiona en Entwicklungsstrategie von ,, Hohenlohe aktiv*,
Beurteilung der Teilprojekziele hinsichtlich der Kriterien der Nachhaltigkeit,

Prifung des Fordertatbestands unter Berticksichtigung der EU-Noatifizierung.

Im Besonderen die Prifung des Fordertatbestandes soll sicherstellen, dass die finanziellen Mittel

effektiv und effizient verwendet werden. Dabei gelten die folgenden Auswahlkriterien:

a

Gibt es eine EU-notifizierte Richtlinie fir den Fordertatbestand auf Landes-, auf Bundes- bzw.
EU-Ebene (z.B. AEP im Rahmen der GAK)?

Wie hoch ist die Férderung und stehen ausreichend Gelder zur Verfligung?

Wenn keine finanziellen Mittel zur Verfigung stehen, es aber eine Richtlinie gibt: Kann die
Richtlinie als Grundlage des Projektantrages herangezogen werden?

Gibt es keine Richtlinie, die auf den Fordertatbestand zutrifft, gilt die De-minimis-Regel. Dabei
gilt ein Forderhdchstsatz von 100.000 € je Beglnstigtem.

Im Rahmen konzeptioneller bzw. nicht-investiver Mal3nahmen ist die Forderung aus Griinden der
Ubertragbarkeit auf 75 % der férderfahigen Kosten beschrankt.
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7 Regionale Partner schaft — So arbeiten wir zusammen

Die Organisation des Projektes umfasst finf Bereiche.

Dazu z&hlen:

1. der Landkreis Schwabisch Hall, als Verwatungstelle fur die finanztechnische Abwicklung und
Ansprechpartner fir das Bundesministerium fir Verbraucherschutz, Erndhrung und Landwirt-
schaft,

2. das Regionalmanagement, angesiedelt bei der Wirtschaftsforderungsgesellschaft des Landkreises
Schwébisch Hall mbH (WFG), in Zusammenarbeit mit externen Dienstleistern, gewéhrleistet die
Koordination, Moderation, Offentlichkeitsarbeit und die Beratung der Antragsteller,

3. die Vollversammlung ,Hohenlohe aktiv® — Partnerschaft fur l&ndliche Regionalentwicklung,
entscheidet Uber die Projektantrége,
die Arbeitsgruppen, welche die regionalen Abstimmungsprozesse unterstiitzen kénnen,
die Zielgruppen, als Tréager der einzelnen Projekte und Mal3nahmen.

Landkreis Schwabisch Hall
als Verwaltungsstelle fur die finanztechnische Abwicklung

Regionalmanagement (Sitz in Schwabisch Hall)
bei der Wirtschaftsforderung Schwabisch-Hall mit externen Dienstleistern
gewahrleistet K oor dination/M oder ation/Ber atung/Offentlichkeitsar beit

Steuerung Entwicklung Tréger der
Entscheidung regionsinterne konkreten
Evaluierung Abstimmung Projekte

Vollversammlung Arbeitsgruppen Zielgruppen
, Hohenlohe aktiv* * Regional-, Energie- und eLand- u.
Freizeitmarkt Forstwirte,
44 Stimmberechtigte der umwel tgerechte und V erbraucher,
Kern - und Okologische Touristen,
Partnerregion Landwirtschaft Schulen, usw.

Abb. 4: Ubersicht zur Projektor ganisation
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Entwicklungskonzept Hohenlohe aktiv Regional e Partnerschaft

7.1 Absichtserklarungen (Auswahl)

..die , Arbeitsgemeinschaft Okologischer Landbau Baden Wiirttemberg® (AOL) ist der landes-
weite Zusammenschluss aller in Baden-Wiirttemberg vertretenen Anbauverbande des Okologischen
Landbaus. Mitglieder sind die Landes- und Regionalverbande der Einzelverbdnde ANOG, Bioland,
Demeter, Ecoland, Ecovin, Naturland und Okobund....

Die AOL begriif’t und unterstiitzten die Bewerbung von Hohenlohe aktiv als Modellregion im Rahmen
der Ausschreibung des BMVEL. Mit diesem Projekt kann der Verbraucherschutz eine Stérkung
erfahren. Ferner werden in der Bewerbung wesentliche Bereiche, die fir den Ausbau und die Weiter-

entwicklung des Okologischen Landbaus wichtig sind, beriicksichtigt: ...

Wir hoffen, dass diese ausgesprochen gelungene Bewerbung Zuspruch bei den V erantwortlichen der
Jury findet. Als Vertreter des Okologischen Landbaus werden wir mit all den uns zur Verfiigung
stehenden Kréften die Projektziele aktiv und umsetzungsorientiert unterstiitzen.

i.V. Michagl Rebmann Sorecher (Ecoland)

.Der Landfrauenverband ist der gréfte Frauen-
verband und Interessenvertretung aller Frauen im
landlichen Raum. ...

Die entwickelte Vision der funf Aktionsfelder
halten wir fur gelungen, um zielorientiert einen
Beitrag zur léndlichen Entwicklung in der Region
Hohenlohe zu leisten. ..."

Béarbel Frenz (KreisLandfrauen SHA)

»Als 1. Vorsitzender vom Kreisverband Hohenlo-
hekreis des Deutschen Hotel- und
Gaststattenverbandes liegt meine Motivation
darin, die Verbundenheit mit der heimischen
Region aktiv zu fordern. ...

Ich hoffe, dass unsere Bewerbung erfolgreich ist.
Heinz Schiebenes (Panoramahotel Waldenburg und

~Das Umweltzentrum Schwébisch Hall ist
Aktionszentrale und gemeinsame Geschéfts-
stelle aler Umwelt- und Naturschutzgruppen
im Landkreis SHA, ...

Wir unterstiitzen nachdriicklich die Bewer-
bung der Modédlregion ,Hohenlohe-Aktiv*
im Rahmen der Ausschreibung des BMVEL.
Den entwickelten Antrag halten wir fir sehr
gelungen und wir planen, uns so aktiv wie
moglich an den Vollverssmmlungen und
Arbeitskreisen zu beteiligen. Wir sehen in
diesem Projekt eine groRe Chance fur die
umweltvertrégliche Weiterentwicklung
unserer landlichen Region und hoffen auch
auf eine Ausweitung des ©kologischen
Landbaus.”

Zorzi (Umweltzentrum SHA)

Altes Amtshaus Ailringen)

. ,Der Bauernverband (Crailsheim) ist die berufsstdndische Vertretung der Landwirte im nordlichen
und 6stlichen Teil des Kreises Schwabisch Hall. ...
Die entwickelte Vision zur Weiterentwicklung und Gestaltung einer multifunktionalen, umweltvertrégli-
chen Landwirtschaft halten wir fiir gelungen. Wir denken, dass die dargestellten Aktionsfelder und die
organi satori schen Rahmenbedingungen geeignet sind, um effizient und zielorientiert einen Beitrag zur
landlichen Entwicklung in der Region Hohenlohe zu leisten. Deshalb unterstiitzen wir die Bewerbung
mit Kréften. .....
Wilhelm Wackler

.... Das Regionalforum Heilbronn unterstiitzt das Modellregion Hohenlohe aktiv und ist zur Zusam-
menarbeit als Partnerregion bereit. Dies gilt sowohl fir die einzelnen Teilprojekte wie das
Regiona mangement. |m Besonderen die Forderung des 6kologischen Landbausist uns ein Anliegen.

Die Verbindung der Region Heilbronn mit dem léndlichen Raum durch Vermarktung regionaler und
Okologischer Produkte scheint der richtige Ansatz, um die Verbraucher fir eine umweltgerechte bzw.
okologische Landwirtschaft zu sensibilisieren. Gleichzeitig sehen wir grofRe Chancen fir die Inwertset-
zung der Kulturlandschaft und die Entwicklung des landlichen Raums durch Dienstlei stungsangebote fir
Kinder, Jugendliche gleichermal3en, wie flr gestresste Manager. ........

Walter Kress, Bundespréasidium Naturland/ Mitglied des Regionalforums Heilbronn
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Finanzierungskonzept

8 Finanzier ungskonzept

8.1 Aufwendungen und Finanzierung der Handlungsfelder und der Pilotprojekte

Die Kofinanzierung der einzelnen Pilotprojekte wird in den Projektbeschreibungen ausfuhrlich beschrieben. Einige der Mal3nahmen, die sich modellhaft zur

Forderung anbieten, konnen in der Regel auf keine bestehende Forderrichtlinie zurlickgreifen. Bei nicht-investiven Mal3nahmen, mit Ausnahme des Regio-

nalmanagements, sollen alle Projekttrager mindestens 25% der forderfahigen Kosten als Eigenanteil zur Verfligung stellen.

Als Kofinanzierung der investiven Mal3nahmen sind Mittel der folgenden Forderrichtlinien

denkbar:

e Entwicklungsprogramm landlicher Raum Baden-Wrttemberg
* Agrarinvestitionsforderung

* Malnahmen zur Verbesserung der Marktstruktur

» Landschaftspflegerichtlinie des Landes Baden-Wrttemberg

» und weitere Forderprogramme des Mal3nahmen- und
Entwicklungsplans Landlicher Raum, Baden-W rttemberg

2Mio. €

Schlachthof SHA

«Okomarkthalle Neckar sulm

« Organisch biologische Erzeugergemeinschaft
» Markterschlief3ung Heilbronn

» Bauernmarkt Wolpertshausen

« Schlachtstétte Unterohrn

700.000 €

* Kompetenzzentrum
Bio-Energie

* Potenzialanalyse
Bio-Energie

1Mio. €

L andschafts-
pflegehdfe
K ocher/Jagst

Regional management

umwelt-
gerechte
Landnutzung

okologisch
Landbau

500.000 €

eLernort

Bauer nhof
» Themenradweg,
Erlebnishofe

1Mio. €

eIntegriertes
Beratungskonzept zur
Marktentwicklung
okologischer L ebens-
mittel
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8.2 Ubersicht iiber die Finanzierung
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